


16

Das Produkt- und Lieferantenverzeichnis „Wer bietet was?“WBW
Das Produkt- und Lieferantenverzeichnis „Wer bietet was?“ in Hotel&Technik gibt Fir-
men die Möglichkeit, ihre Unternehmensleistung einem breiten Publikum dauerhaft und 
werbewirksam zu präsentieren. 
Mit einem Firmeneintrag in den unterschiedlichen Rubriken des Warengruppenschlüs-
sels sind Anbieter von Produkten und Dienstleistungen bei potentiellen Kunden ständig 
präsent und wahren sich somit permanente Absatzchancen. Ein Bestellformular mit 
einer detaillierten Warengruppenübersicht schicken wir Ihnen gerne zu.
Eine aktuelle Version der „Wer bietet was?“-Datenbank steht auch im Internet unter 
www.hotel-und-technik.de zur Verfügung. Die Kosten dafür sind in den nachstehenden 
Preisen enthalten.

Preise:	 Die Einträge im Produkt- und Lieferantenverzeichnis werden nach effek-
tiver Abdruckhöhe berechnet, wobei der Firmeneintrag 43 mm breit ist 
(Spaltenbreite).

	 Pro Eintrag und Ausgabe	 €   4,80 / mm Höhe
	 Halbjährlich	 	 € 14,40 / mm Höhe
	
Laufzeit:	 Einträge im Produkt- und Lieferantenverzeichnis laufen bis auf Widerruf. 

Die Mindestlaufzeit beträgt 6 Monate bzw. 3 Ausgaben. Neuaufnahmen, 
Änderungen und Kündigungen können jeweils bis 5 Arbeitstage vor An-
zeigenschluss der Ausgaben 1 und 4 jeden Jahres berücksichtigt wer-
den.

Eintrag:	 Ein Firmeneintrag ist 43 mm breit. Höhe entsprechend Ihrer Vorgaben. 
Vorlagen:	 Druckfähige pdf oder hochauflösende Tiff- oder EPS-Dateien.

Rabatte:	 Firmeneinträge unter mindestens 	 5 Stichworten	 5%
	 	 10 Stichworten	 10%
	 	 15 Stichworten	 15%
	 	 20 Stichworten	 20%

Ansprechpartner: 	 Herr Stefan Möckel Tel. 07422 / 24 04 32
Ansprechpartner  :  	 Frau Barbara Hahn Tel. 0711 / 95 29 51-18	

Hotel&Service

60    Hotel&Technik 04-2011

GVD Glasveredelung Dillingen GmbH

Donaustraße 6, 89407 Dillingen
Tel. 09071/5001-0, Fax /5001-41
Info@elidur.de, www.elidur.de

Karl Grumbach GmbH & Co. KG
Breitteilsweg 3

35581 Wetzlar/Münchholzhausen
Tel. 0 64 41 / 97 72-0

Fax 0 64 41 / 97 72-20
www.grumbach.net

GEO Produkte GmbH
Friedrichsfelder Straße 27
68723 Schwetzingen

Tel. 06202 2093-0 Fax 06202 2093-96

Kermi GmbH 
Pankofen-Bahnhof, D-94447 Plattling 

Tel. 09931/501-123, Fax 09931/501-642 
hotelkomfort@kermi-arbonia.com

www.kermi.de

Heiztechnik und Duschkomfort

Zutrittskontrolle
Check-In-Automaten
Kaba GmbH
Philipp-Reis-Straße 14, 63303 Dreieich
Tel.: 06103 9907-100, www.kaba.de

1. Neubau/Umbau
 Renovierung

1.1 Wand/Decke/
 Boden

1.3 Türen

1.4 Gästebad/WC

Dekor/Bauelemente

Stabparkett Tafelparkett
Massivparkett Intarsien
Mosaikparkett Hochkant
Fertigparkett Holzpflaster

Landhausdielen massiv

Parkettfabrik
Pointstraße 1–3, 96129 Strullendorf
Tel. 09543/448-0 Fax 09543/6322

Parkettböden

Teppichböden

Innentüren

Schlösser/Schließsysteme

Komplettbäder

Duschtrennwände

Duschrinnen

Duschkabinen

Armaturen für Bad und Küche
Hansa Metallwerke AG

Sigmaringer Str. 107 • 70567 Stuttgart  
Tel. (07 11) 16 14 - 0 • Fax (07 11) 16 14 - 368 

E-Mail: info@hansa.de • Internet: www.hansa.de

Armaturen

Aug. Winkhaus GmbH & Co. KG
Bohlweg 43, D-48147 Münster

T +49 251 4908-110,  F +49 251 4908-145

tuertechnik@winkhaus.de www.winkhaus.de

Elektronische und mechanische
Zutrittsorganisation

Kreative
Türlösungen

für den Hotelbau.

Hotel

www.jeld-wen.de

Adolf-Häfele-Straße 1 ·D-72202 Nagold
Postfach 1237 · D-72192 Nagold

Telefon (07452)95-0 · Fax 95-200
Info@haefele.de · www.hafele.com

Accessoires

1 2 5  J A H R E

Joh. Sprinz GmbH & Co. KG 
Postfach 2148 · D-88192 Ravensburg
TEL. +49 751 3 79-0 · info@sprinz.eu 

www.sprinz.eu

Gesellschaft für schlüsselfertige Sanitärbäder mbH
Hauptstraße 32 · 27324 Hassel

Tel. 04254/1040 · Fax 24 16
www.baedertec.com

Kompl. Hotelbad-Renovierungen

Sanitäre Verschleißteile für
Bad, Dusche und WC

www.aquareno.de

73770 Denkendorf
Fon 0711/3402-0

Fax 0711/3402-155
info@object-carpet.com
www.object-carpet.com

Fon: 020 51 / 2 08 62 00 · Fax: 020 51 / 2 08 62 22 
www.eccos-pro.com · info@eccos-pro.com

SAFE-O-TRONIC® access  
Elektronisches Tür- und Möbelschließsystem

Keizers Türen +  
Konzepte  
GmbH & Co. KG 
Up de Bookholt 1, 48691 Vreden
Tel.: 0 25 64 / 39 80 95 
Fax: 0 25 64 / 39 80 71 
www.keizers-tueren.de 
info@keizers-tueren.de

Hotel&Technik
Herstellerdaten abrufbar unter
www.hotel-und-technik.de
Link „WER BIETET WAS?”
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Aufbau (bei 8 Seiten):	 Spezifikationen:

Titelseite*: 	 Bild vom Kunden, jedoch im H&T-Layout	 Umfang: 	mindestens 8 Seiten 
Seite 2*: 	 Inhaltsverzeichnis	 Auflage:	 21.000 Exemplare
Seite 3*: 	 Editorial	 Farbe:	 4-farbig
Seite 4-7: 	 Unternehmensvorstellung 	 Papier:	 Bilderdruck glzd. 135 g/m²
	 (Möglichkeit zur Einbindung 	 Heftung:	 2-fache Rückstichheftung 
	 eines Interviews) und Produktvorstellung	
Rückseite*:	 Kontaktdaten / Bilder der Ansprechpartner 	 	 	
*diese Seiten sind in der Reihenfolge und der Anordnung von der Redaktion festgelegt. 

Konditionen** 8-Seiter 12-Seiter 16-Seiter

Variante1 1 2 1 2 1 2

Redaktionsleistung 
(480,- €/Tag)

960,- € nach Aufwand 1.440,- € nach Aufwand 1.920,- € nach Aufwand

Druckvorstufe 
(120,- €/Seite)

960,- € nach Aufwand 1.440,- € nach Aufwand 1.920,- € nach Aufwand

Druck (21.000 Ex.) 
Mehrpreis pro weitere 1.000 Ex.

5.000,- €
200,- €

6.900,- €
280,- €

8.500,- €
335,- €

Schaltkosten2 6.000,- € 7.000,- € 8.000,- €

** Preise bei höherem Umfang auf Anfrage
1 Variante 1: Redaktionelle Bearbeitung vorhandener Daten. Komplette Datenlieferung erfolgt durch Kunden.
   Variante 2: Komplette Erstellung durch Redaktion. Daten werden von der Redaktion selbst erfasst. 
2 Diese Preise gelten ausschließlich in Kombination mit der Herstellung durch den Verlag.
   Spätester Buchungstermin: 	 Immer der Anzeigenschluss der vorherigen Ausgabe oder auf Anfrage!
   Datenanlieferung: 	 	 Die Einreichung der Daten (Variante 1) kann bis zu 4 Wochen nach Buchungstermin erfolgen.	   

Ihre Firmen- und Produktpräsentation in der Hotel&Technik:

VERLAGSBEILAGE IN HOTEL&TECHNIK • AT-Fachverlag • Fellbach

ImProfil
02  Green Design bei Kaldewei

Kaldewei. Zukunft braucht Herkunft
Wanne. Oberfläche mit Qualitätsgarantie

Die Verlagsbeilage in Hotel&Technik

ImProfil ist eine Sonderbeilage in Hotel&Technik, die Firmen die Möglichkeit gibt mit Hilfe der Redaktion  
Ihre Produkte in einem redaktionellen Layout zu präsentieren. Sprechen Sie uns an, wir beraten Sie gerne.
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Verlagsvertretungen

Nordrhein-Westfalen: 
 
Jörg Schneider 
Bülsberger Weg 43 
51519 Odenthal 
Telefon: 02174 / 74 34 7 
Telefax: 02174 / 74 34 99 
E-Mail: schneider@at-fachverlag.de

2

1

Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland und 
Rhein-Neckar-Raum:

Dipl.-Wirt.-Ing.
Helge-Bodo Feigenbutz
Im Höchsten 16
63303 Dreieich
Telefon: 06103 / 87 07 11
Telefax: 06103 / 87 07 13
E-Mail: feigenbutz@at-fachverlag.de

Großbritannien:

UK Representative
Dave Harvett
8 Hollington Way, Monkspath
GB-Solihul, West Midlands, B90 4YD
Phone: +44 (0) 121 705 2120
Fax:      +44 (0) 121 704 3102
E-mail: daveharvett@btconnect.com

Niederlande, Belgien, Luxemburg:

InterMundio BV
Sigrid Jahn & Jens Paulisch
Postbus 63558
NL-2502 JN Den Haag
Phone: +31 (0)70 / 360 23 90
Fax:      +31 (0)70 / 360 24 74
E-mail: intermundio@at-fachverlag.de

USA und Kanada:

EuroSpace Intern. Advertising Sales
David J. Richards
92 Harrison Avenue
USA-Harrison, NY 10528
Phone: +1 (914) 777 14 34
Fax:      +1 (914) 777 14 31
E-mail: richards@at-fachverlag.de

Alle anderen Staaten und Bundesländer: Bitte wenden Sie sich an den Verlag.

Niedersachsen, Hamburg,  
Bremen, Schleswig-Holstein:

Hagen Döhner
Hegelstraße 9
30625 Hannover
Telefon: 0511 / 55 23 25
Telefax: 0511 / 55 12 34
E-Mail: doehner@at-fachverlag.de

Bayern, Berlin, Mecklenburg-Vorpommern, 
Brandenburg, Sachsen-Anhalt, Sachsen, 
Thüringen:

Diversity Marketing Management 
Dieter Dunse
Hochstraße 7 A 
86825 Bad Wörishofen
Telefon: 08247 / 33 43 06
Telefax: 08247 / 87 48
E-Mail: dunse@at-fachverlag.de

Baden-Württemberg: 
 
Hüller & Roloff Medienservice 
Maliweg 3 
70192 Stuttgart 
Telefon: 0711 / 256 00 15 
Telefax: 0711 / 257 35 56 
E-Mail: hueller-roloff@at-fachverlag.de

Inland:

3

4

55

2
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Ausland:
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DAS MAGAZIN FÜR HOTELIERS, PLANER UND INVESTOREN
www.hotel-und-technik.de
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1 Web-Adresse:	 www.hotel-und-technik.de
2 Kurzcharakteristik:	 Branchen-News und vertiefende Informationen zur 

Printausgabe: Die Website von Hotel&Technik sorgt als 
Branchenplattform für den umfassenden Überblick. Der 
Webcode-Service verlinkt direkt zur Website von 
Unternehmen und Produkten, die in der Printausgabe 
vorgestellt werden. Bildgalerien und ergänzende 
Informationen zu Reportagen sorgen für eine 
umfassende und interaktive Kommunikation. Zudem 
steht das aktuelle Heft zum Downloaden und als ePaper 
bereit. Aktuelle Brancheninformationen, Personalien 
und Unternehmensinformationen ergänzen das Online-
Angebot von Hotel&Technik. 

3 Zielgruppe:	 Hoteliers und Hotelbetreiber, Planer, Architekten, 
Investoren, Hotelentwickler

4 Verlag:	� AT-Fachverlag GmbH
   �Ansprechpartner  

Redaktion:	� Arnulf Hettrich (Chefredakteur)  
E-Mail: hettrich@at-fachverlag.de 
Susanne Abel (Redakteurin, C.v.D.) 
E-Mail: abel@at-fachverlag.de 
Annika Knudsen (Redakteurin) 
E-Mail: knudsen@at-fachverlag.de  
 
Telefon: 0711 952951-0 
Telefax: 0711 952951-99 

   �Ansprechpartner  
Online-Werbung:	 Barbara Hahn (Media-/ Auftragsmanagement) 
	 E-Mail: hahn@at-fachverlag.de 
	 Telefon: 0711 952951-18

	

Website
Porträt 1
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DAS MAGAZIN FÜR HOTELIERS, PLANER UND INVESTOREN
www.hotel-und-technik.de

ePaper
 
Die gesamte Ausgabe  
online lesen oder downloaden! www.hotelundtechnik.de/aktuelleausgabe.php
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Website
Preise/Werbeformen P

1 Preise und Werbeformen:

Werbeform Platzierung Format/Größe  
in Pixel

Datenvolumen 
bis 

TKP in € 
ADIs  

(Ad Impressions)
Full Banner Startseite, Rubrikseite, im Rotationsverfahren 468 x 60 20 KB 150,00

Leaderboard/Superbanner Startseite, Rubrikseite, im Rotationsverfahren 728 x 90 50 KB 200,00

Expandable Leaderboard Startseite, Rubrikseite, im Rotationsverfahren 728 x 300 (90) 50 KB 240,00

Rectangle Startseite, Rubrikseite, im Rotationsverfahren 180 x 150 50 KB 160,00 

Medium Rectangle/Content AD Startseite, Rubrikseite, im Rotationsverfahren 300 x 250 50 KB 200,00

Standard Skyscraper Startseite, Rubrikseite, im Rotationsverfahren 160 x 600 50 KB 200,00

Wallpaper Startseite, Rubrikseite, im Rotationsverfahren 728 x   90
+ 120 x 600 50 KB 400,00

Expandable Skyscraper Startseite, Rubrikseite, im Rotationsverfahren 420 (160) x 600 50 KB 240,00

Universal Flash Layer/Layer AD Startseite, Rubrikseite, im Rotationsverfahren 400 x 400 40 KB 400,00

Flash Layer Startseite, Rubrikseite, im Rotationsverfahren individuell 40 KB 400,00

Microsite small Startseite, rechter Contentbereich auf Anfrage

Microsite big Teaser auf Startseite (inkl.), Verlinkung auf 
exklusive separate Website von Hotel&Technik 
auf Ihre Produktinformationen

auf Anfrage

5 �Zahlungs-	 Nach Rechnungserhalt mit Bankeinzug 3% Skonto, 
bedingungen:	 �	innerhalb 8 Tagen mit 2% Skonto oder 30 Tage netto. 

Ust.IdNr. DE147831192
   Bankverbindung: 	 Südwestbank AG 536 373 000 (BLZ 600 907 00) 	  
	 SWIFT : SWB SDESS 
	 IBAN: DE 66 6009 0700 0536 3730 00 
	 	Volksbank Stuttgart eG 569 908 000 (BLZ 600 901 00) 
	 SWIFT: VOBA DE SS 
	 IBAN: DE 63 6009 0100 0569 9080 00 

			 

2 Rabatte:	 auf Nachfrage 
	
3 Rubriken:	 Homepage 
	 (Branchenticker, Unternehmensmeldungen 
	 Personalie, Management, Ausstattung, Energie 
	 Wellness, Restaurant/Küche, Wer bietet was?,  
	 Veranstaltungen)
4 Sonderthemen:	 sporadisch nach Aktualität

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.
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DAS MAGAZIN FÜR HOTELIERS, PLANER UND INVESTOREN
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1 Dateiformate:	 �GIF, JPG	  max. 40 KB 
HTML, FLASH	 max. 40 KB 
Streaming	 max. 40 KB 
Javascript	 max. 40 KB

	 �Die für jedes Werbemittel angegebenen KB-Angaben 
sind Maximalgrößen und verstehen sich als die 
Gesamtsumme aller Daten, die das Werbemittel 
definieren (inkl. nachzuladende Dateien, Sniffer Code, 
Bilder, Flash, etc.).

2 Lieferadresse: 	 �Bitte senden Sie die Werbemittel für Ihre Kampagne 
an folgende E-Mail-Adresse: hahn@at-fachverlag.de

3 Lieferfrist: 	 3 Tage vor Kampagnenbeginn
	 �Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam 

ausreichend Zeit, die Formate zu testen und eine 
sichere Auslieferung der Kampagne zu gewährleisten. 
Verzögerungen durch verspätete Anlieferungen gehen 
ansonsten nicht zu unseren Lasten.

Bei der Anlieferung benötigen wir die erforderlichen 	Meta-Informationen: 
	 - Kundenname 
	 - Kampagnenname 
	 - Buchungszeitraum 
	 - Belegte Site 
	 - Platzierung auf der Site 
	 - Werbeformat 
	 - Ansprechpartner für Rückfragen 
	 - Nielsenprodukt (optional) 
	 - Motivname (optional) 
	 - Klick-URL  
	 - Alt-Text (optional)

�Bei Flash-Versionen: 
    - Angabe der Flashversion 
    - Information über Actionscripte 
    - �GIF oder JPG als Fallback im Format der gebuchten Werbeform für 

User, die kein Flash installiert haben
    - Sniffer Code (falls vorhanden) 
 
Nur Flash Layer & Streaming Formate dürfen Ton beinhalten. Entsprechende 
Werbemittel müssen einen gut sichtbaren Button „Ton an/aus“, „Sound an/aus“ 
oder ein eindeutiges Symbol, wie z.B. einen Lautsprecher, aufweisen.
Streaming Ads dürfen ausschließlich mit „Ton aus“ starten. Erst durch eine 
eindeutige User-Aktion (Klick oder MouseOver) darf der Sound aktiviert 
werden. Darüber hinaus muss jederzeit die Möglichkeit bestehen, den Sound 
durch einen Klick bzw. MouseOut zu deaktivieren.
Reporting: Sie erhalten auf Wunsch eine Auswertung der Ad-Impressions und 
Ad-Clicks. 

4 Ansprechpartner:	 �Barbara Hahn, Auftrags-/Mediamanagement 
E-Mail: hahn@at-fachverlag.de 
Telefon: 0711 952951-18

Website
Formate und technische Angaben F
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DAS MAGAZIN FÜR HOTELIERS, PLANER UND INVESTOREN
www.hotel-und-technik.de

1 Bannerformate:

Platzierung: Startseite, Rubrikseite, 
im Rotationsverfahren
Format/Größe: 160 x 600 Pixel
Datenvolumen bis: 40 KB

Platzierung: Startseite, Rubrikseite, 
im Rotationsverfahren
Format/Größe: individuell
Datenvolumen bis: 40 KB

Platzierung: Startseite, Rubrikseite, 
im Rotationsverfahren
Format/Größe: 300 x 250 Pixel
Datenvolumen bis: 50 KB

Platzierung: Startseite, Rubrikseite, 
im Rotationsverfahren
Format/Größe: 420 x 160 (600) Pixel
Datenvolumen bis: 40 KB

Platzierung: Startseite, Rubrikseite 
im Rotationsverfahren
Format/Größe: �728 x 90 Pixel und 

120 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 40 KB

Platzierung: Startseite, Rubrikseite, 
im Rotationsverfahren
Format/Größe: 160 x 600 Pixel
Datenvolumen bis: 50 KB

Platzierung: Startseite, Rubrikseite  
Rotationsverfahren
Format/Größe: 728 x 300 (90) Pixel
Datenvolumen bis: 40 KB

Platzierung: Startseite, Rubrik- 
seite, im Rotationsverfahren 
Format/Größe: 728 x 90 Pixel
Datenvolumen bis: 50 KB

Platzierung: Startseite Rubrikseite  
im Rotationsverfahren
Format/Größe: 468 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 20 KB

Universal 
Flash  
Layer

x

Flash  
Layer

x

Medium 
Rectangle/ 
Content AD
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Expandable  
Super BannerSuper BannerFull Banner

Website
Formate und technische Angaben F

Platzierung: Startseite, Rubrik- 
seite, im Rotationsverfahren
Format/Größe: 180 x 150 Pixel
Datenvolumen bis: 50 KB

Rectangle
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www.hotel-und-technik.de

2 Weitere Werbeformen

Website
Formate und technische Angaben F

LayerAD/Flash Layer

Platzierung: Startseite  

Microsite big inkl. Teaser

Microsite mit Teaserplatzierung auf 
der Startseite  

Microsite small

Platzierung: Startseite  
 

Teaser
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Website/Newsletter
Nutzungsdaten N

www.hotelundtechnik.de
Dashboard

01.10.2010 - 30.09.2011
Vergleichen mit: Website

0

150

300

0

150

300

4. Okt 6. Nov 9. Dez 11. Jan 13. Feb 18. Mär 20. Apr 23. Mai 25. Jun 28. Jul 30. Aug

Besuche

Website-Nutzung

20.284 Besuche

46.866 Seitenaufrufe

2,31 Seiten/Besuch

68,66 % Absprungrate

00:01:15 Durchschn. Besuchszeit auf der Website

75,92 % % Neue Besuche

Besucherübersicht

0

150

300

0

150

300

4. Okt 6. Nov 9. Dez 11. Jan 13. Feb 18. Mär 20. Apr 23. Mai 25. Jun 28. Jul 30. Aug

Besucher

Besucher
15.599

Übersicht über die Besucherquellen

 Suchmaschinen
9.643,00 (47,54 %)

 Direkte Zugriffe
7.418,00 (36,57 %)

 Verweis-Websites
2.866,00 (14,13 %)

 Sonstiges
357 (1,76 %)

1. Zugriffskontrolle:	 - 

2. Nutzungsdaten: 1. Oktober 2010 bis 30.September 2011

Website
1. Empfänger:   Analog Print sind die Empfänger des 	

Hotel&Technik Newsletter Hoteliers, Hotel-
planer, Architekten, Innenarchitekten und 
Investoren in Eigentümer geführten Unter-
nehmen.

Newsletter

2. Verbreitung: Eine separate Empfänger-Struktur-Analy-
se für den Hotel&Technik Newsletter 
wurde bis dato nicht erstellt. Auf Grund 
der thematischen und inhaltlichen Nähe 
zur Fachzeitschrift darf aber eine ähnliche 
Struktur wie in Print unterstellt werden.

Quelle: Google Analytics
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DAS MAGAZIN FÜR HOTELIERS, PLANER UND INVESTOREN

1 �Name	 www.hotel-und-technik.de
2 Kurzcharakteristik	 Topaktuell auf den Punkt gebracht: Alle zwei Wochen 

berichtet der Hotel&Technik Newsletter über Trends 
und neueste Entwicklungen der Branche. Journalistisch 
aufbereitete Informationen und Einschätzungen unserer 
Redakteure sorgen für den entscheidenden Nach-
richtenvorsprung für Branchenkenner.

3 �Zielgruppe	 Hoteliers und Hotelbetreiber, Planer, Architekten, 
Investoren, Hotelentwickler

4 �Erscheinungsweise	 zweiwöchentlich + Sondernewsletter
5 �Verlag 	 �AT-Fachverlag GmbH
   �Ansprechpartner 

Redaktion:	 Arnulf Hettrich (Chefredakteur)  
	 E-Mail: hettrich@at-fachverlag.de 
	 Susanne Abel (Redakteurin, C.v.D.) 
	 E-Mail: abel@at-fachverlag.de 
	 Annika Knudsen (Redakteurin) 
	 E-Mail: knudsen@at-fachverlag.de  
 
	 Telefon: 0711 952951-0 
	 Telefax: 0711 952951-99

   �Ansprechpartner  
Online-Werbung:	 Barbara Hahn (Media-/ Auftragsmanagement) 
	 E-Mail: hahn@at-fachverlag.de 
	 Telefon: 0711 952951-18

Newsletter
Porträt 1
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1 Werbeformen und Preise:

 2 Rabatte auf Anfrage	 	

3 �Zahlungs-	 Nach Rechnungserhalt mit Bankeinzug 3%  Skonto, 
bedingungen:	 innerhalb 8 Tagen mit 2% Skonto oder 30 Tage netto. 
	 Ust.IdNr. DE147831192 
Bankverbindung: 	 Südwestbank AG 536 373 000 (BLZ 600907 00) 
	 SWIFT: SWB SDESS 
	 IBAN: DE 66 6009 0700 0536 3730 00 
	 Volksbank Stuttgart eG 569 908 000 (BLZ 600 901 00) 
	 SWIFT VOBA DE SS

	 IBAN: DE 63 6009 0100 0569 9080 00 
	

Werbeform Platzierung Format in Pixel Datenvolumen 
bis 

Preis in € pro 
Newsletter

Advertorial Nr. 1, Top Position
Advertorial Nr. 2, unter Top 
Position

Rechts außen Max. 65 Zeichen Überschrift, 400 Zeichen Text, Bild 205 Pixel 
breit inklusive Verlinkung Website oder vorgegebene URL.

40 KB 450,00
400,00

Skyscraper Rechts außen 160 x 600 Pixel 40 KB 450,00

Fullsize-Banner Unmittelbar über gesponserte Rubrik 468 x 60 Pixel 40 KB 350,00

Text-/Bildanzeige Einbindung nach Rubriken/Themen Max. 65 Zeichen Überschrift, 400 Zeichen Text, Bild 205 Pixel 
breit inklusive Verlinkung Website oder vorgegebene URL

40 KB 450,00

Newsletter
Preise/Werbeformen P
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Fullsize-Banner

 Weitere Werbeformen auf Anfrage.
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1 Dateiformate:	 �GIF, JPG	  max. 25 KB 
PDF	 max. 25 KB 
HTML, FLASH	 max. 25 KB 
Javascript	 max. 25 KB

	 �Bitmap-Auflösung bei 72 dpi. Bitte geben Sie bei der 
Datenanlieferung die Verlinkung (z.B. Internetadresse) 
an!

	 �Die für jedes Werbemittel angegebenen KB-Angaben 
sind Maximalgrößen und verstehen sich als die 
Gesamtsumme aller Daten, die das Werbemittel 
definieren (inkl. nachzuladende Dateien, Sniffer Code, 
Bilder, Flash, etc.).

2 �Format des 
Newsletters:	 HTML, Text oder PDF

3 Lieferadresse: 	 �Bitte senden Sie die Werbemittel für Ihre Kampagne 
an folgende E-Mail-Adresse hahn@at-fachverlag.de

4 Lieferfrist: 	 3 Tage vor Kampagnenbeginn
	 �Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam 

ausreichend Zeit, die Formate zu testen und eine 
sichere Auslieferung der Kampagne zu gewährleisten.

 
	 Bei der Anlieferung benötigen wir die erforderlichen 
	 Meta-Informationen: 
	 - Kundenname 
	 - Buchungszeitraum 
	 - Werbeform 
	 - Ansprechpartner für Rückfragen 
	 - Klick-URL

 

�Bei Flash-Versionen: 
    - Angabe der Flashversion 
    - Information über Actionscripte 
    - �GIF oder JPG als Fallback im Format der gebuchten Werbeform für 

User, die kein Flash installiert haben
    - Sniffer Code (falls vorhanden)
Nur Flash Layer & Streaming Formate dürfen Ton beinhalten. Entsprechende 
Werbemittel müssen einen gut sichtbaren Button „Ton an/aus“, „Sound an/aus“ 
oder ein eindeutiges Symbol, wie z.B. einen Lautsprecher, aufweisen.
Streaming Ads dürfen ausschließlich mit „Ton aus“ starten. Erst durch eine 
eindeutige User-Aktion (Klick oder MouseOver) darf der Sound aktiviert 
werden. Darüber hinaus muss jederzeit die Möglichkeit bestehen, den Sound 
durch einen Klick bzw. MouseOut zu deaktivieren.
Reporting: Sie erhalten auf Wunsch eine Auswertung der Ad-Impressions und 
Ad-Clicks. 

5 Ansprechpartner:	 �Barbara Hahn, Media-/Auftragsmanagement 
E-Mail: hahn@at-fachverlag.de 
Telefon: 0711 952951-18

Newsletter
Formate und technische Angaben F
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Kurzfassung der Erhebungsmethode zu AMF-Schema 3-E 

Beschaffenheit der Datei: 1.	
In der Empfängerdatei sind die Anschriften aller Empfänger erfasst. Aufgrund der vorhande-
nen postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen bzw. Inlands- und Auslands-
empfängern sortiert werden. Ergänzend sind in der Datei erfasst: Branchenzugehörigkeit, 
Betriebsgrößenklassen, berufliche Position und Funktion.

Untersuchungsmethode: 2.	
Empfänger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung - Total-Erhebung.

Tag der Datei-Auswertung:3.	  15.07.2011
Struktur der Empfängerschaft:4.	  
a.)  Gesamtzahl der Empfänger in der Datei:	 	 	 48.501 
b.)  Struktur der Empfängerschaft einer aktuellen durchschnittlichen  
      Ausgabe nach Vertriebsformen: 
- verkaufte Auflage	 	 	 	 2.308 
-  ständige Freistücke	 	 	 	 5.268 
-  wechselnde Freistücke	 	 	 	 12.807 
-  Werbeexemplare	 	 	 	 342 
 
Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA)		 	 	 20.725 
-  davon Inland	 20.341 
-  davon Ausland	 384 
 
c.)  Gesamtzahl der wechselnden Empfänger:	 	 	 42.505 
     (Wechsel nach jeder Ausgabe)	

Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):5.	  
Grundgesamtheit (tvA)	 	 20.725  =	   100,0 % 
Davon nicht erfasst: 
Werbeexemplare	                               	342  =     1,65 % 
Die Untersuchung repräsentiert von  
der Grundgesamtheit (tvA)	 	 20.383  =	   98,35 %

Beschreibung der Erhebung:6.	  
Für die Zuordnung der Empfänger zu den Merkmalen Branche, Betriebsgrößenklassen und 
Funktionen wurden die von den Einsendern der Leserdienstkarten dem Verlag übermittelten 
Angaben aus der Datei verwendet.

Zielperson der Untersuchung: 7.	  
Die in der Datei erfassten persönlichen Empfänger in Institutionen. 

Definition des Lesers: 8.	 entfällt

Schwankungsbreite:9.	  entfällt

Durchführung der Untersuchung: 10.	 Verlag

Zeitraum der Untersuchung: 11.	 Juli 2011 
 
 

 

 

Kurzfassung der Erhebungsmethode zu AMF-Schema 2 

Beschaffenheit der Datei:1.	  
In der Empfängerdatei sind die Anschriften aller Empfänger erfasst. Aufgrund der vor-
handenen postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen bzw. Inlands- und 
Auslandsempfängern soriert werden. 

Untersuchungsmethode:2.	  
Verbreitungs-Analyse durch Dauerauswertung – Total-Erhebung..

Tag der Datei-Auswertung: 3.	 15.07.2011 

Struktur der Empfängerschaft:4.	  
a.)  Gesamtzahl der Empfänger in der Datei:	 	 	 48.501 
b.)  Struktur der Empfängerschaft einer aktuellen durchschnittlichen  
      Ausgabe nach Vertriebsformen: 
- verkaufte Auflage	 	 	 	 2.308 
-  ständige Freistücke	 	 	 	 5.268 
-  wechselnde Freistücke	 	 	 	 12.807 
-  Werbeexemplare	 	 	 	 342 
 
Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA)		 	 	 20.725 
-  davon Inland	 20.341 
-  davon Ausland	 384 

Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):5.	  
Grundgesamtheit (tvA)	 	      20.725  =	  100,0 % 
Davon nicht erfasst: 
Werbeexemplare	                               	342  =   1,65 % 
Die Untersuchung repräsentiert von  
der Grundgesamtheit (tvA)	 	         20.383  =	  98,35 %

Beschreibung der Erhebung:6.	  
Die Auswertung basiert auf der Gesamtdatei. Die ermittelten Anteile für die Verbreitung 
im Inland und im Ausland wurden auf die tatsächlich verbreitete Auflage im Jahresdurch-
schnitt gemäß AMF-Ziffer 17 projiziert.

Zielperson der Untersuchung: 7.	 entfällt

Definition des Lesers: 8.	 entfällt

Schwankungsbreite:9.	  entfällt

Durchführung der Untersuchung: 10.	 Verlag

Zeitraum der Untersuchung: 11.	 Juli 2011

Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchführung und Berichterstattung dem ZAW-Rahmenschema für Werbeträger-Analysen in der aktuellen Fassung.
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1. „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über
die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten
in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuru-
fen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.

3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genann-
ten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem ge-
währten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die
Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müs-
sen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen werden in
der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses –
und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze
oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist.
Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben wer-
den. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billi-
gung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht ange-
nommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen
ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen for-
dert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche
Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages.
Schadenersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und
unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen.
Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.
Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und
seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus
auch nicht für die grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber
Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden
bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müssen – außer bei nicht
offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

11. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Ver-
antwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mit-
geteilt werden.

12. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsäch-
liche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlungen leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber vierzehn
Tage nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen
Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurück-
stellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an
der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich verein-
bartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern gelie-
fert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu ver-
tretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige begin-
nenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage
oder – wenn eine Auflage nicht genannt ist – die durchschnittlich tatsächlich verbreitete Auflage des ver-
gangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preis-
minderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20%
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15%

beträgt.
Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote
die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen wer-
den nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier
Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle
Unterlagen sendet der Verlag zurück ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behält sich im Interesse
und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von
Missbrauch des Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung von geschäftlichen
Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages.
Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffent-
lich-rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche
des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften
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Allgemeine Geschäftsbedingungen für das Werbegeschäft in Online-Medien 
1. Werbeauftrag 
(1)  “Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Schaltung eines 
Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in Informations- und Kommunikationsdiensten, insbesondere dem Internet, zum Zwecke 
der Verbreitung. 
(2) Für den Werbeauftrag gelten ausschließlich die Allgemeinen Geschäftsbedingungen sowie die Preisliste des Anbieters, die einen 
wesentlichen Vertragsbestandteil bildet. Die Gültigkeit etwaiger Allgemeiner Geschäftsbedingungen des Auftraggebers oder sonstiger 
Inserenten ist, soweit sie mit diesen allgemeinen Geschäftsbedingungen nicht übereinstimmen, ausdrücklich ausgeschlossen. 
Bei Aufträgen für Werbeschaltungen, die sich auf Online-Medien und andere Medien beziehen, gelten die jeweiligen Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen für das betreffende Medium entsprechend. 
2. Werbemittel 
(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen kann zum Beispiel aus einem oder mehreren der genannten 
Elemente bestehen: 
- aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u.a. Banner), 
- aus einer sensitiven Fläche, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weiteren 
Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen (z.B. Link). 
(2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden als Werbung deutlich kenntlich gemacht. 
3. Vertragsschluss 
(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag grundsätzlich durch schriftliche oder durch E-Mail 
erfolgende Bestätigung des Auftrags zustande. Auch bei mündlichen oder fernmündlichen Bestätigungen liegen die Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen zugrunde. 
(2) Soweit Werbeagenturen Aufträge erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer 
schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich 
benannt werden. Die Anbieter sind berechtigt, von den Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen. 
(3) Werbung für Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten innerhalb eines 
Werbeauftritts (z.B. Banner-, Pop-up-Werbung, ...) bedürfen einer zusätzlichen schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen 
Vereinbarung. 
4. Abwicklungsfrist 
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum Abruf einzelner Werbemittel eingeräumt, so ist der Auftrag 
innerhalb eines Jahres seit Vertragsabschluss abzuwickeln. 
5. Auftragserweiterung 
Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt 
vorhandener Kapazität auch über die im Auftrag genannte Menge hinaus weitere Werbemittel abzurufen. 
6. Nachlasserstattung 
(1) Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Anbieter nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger 
weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden 
Nachlass dem Anbieter zu erstatten. 
(2) Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart, rückwirkend Anspruch auf den seiner tatsächlichen Abnahme von 
Werbemitteln innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der 
aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.  
Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von drei Monaten nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird. 
7. Datenanlieferung 
(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemäße, insbesondere dem Format oder technischen Vorgaben der Anbieter 
entsprechende Werbemittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern.  
(2) Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei Monate nach seiner letztmaligen Verbreitung.  
(3) Kosten des Anbieters für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende Änderungen des Werbemittels hat der Auftraggeber 
zu tragen. 
8. Chiffrewerbung 
(1) Für den Fall, dass Chiffrewerbung geschaltet werden kann, werden die Eingänge vier Wochen aufbewahrt oder gespeichert. 
Zuschriften, die in dieser Zeit nicht abgeholt oder abgerufen wurden, werden vernichtet bzw. gelöscht.  
(2) Briefe, die das zulässige Format DIN A 4 (Gewicht 50 g) überschreiten, sowie Waren-, Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen 
werden nicht entgegengenommen. Eingehende E-Mails werden nur bis zu einer Datenmenge von 1MB pro E-Mail weitergeleitet. 
9. Ablehnungsbefugnis 
(1) Der Anbieter behält sich vor, Werbeaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – abzulehnen bzw. zu sperren, 
wenn  
- deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder 
- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder 
- deren Veröffentlichung für den Anbieter wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist. 
(2) Insbesondere kann der Anbieter ein bereits veröffentlichtes Werbemittel zurückziehen, wenn der Auftraggeber nachträglich 
Änderungen der Inhalte des Werbemittels selbst vornimmt oder die Daten nachträglich verändert werden, auf die durch einen Link 
verwiesen wird und hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 1 erfüllt werden. 
10. Rechtegewährleistung 
(1) Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt 
den Anbieter im Rahmen des Werbeauftrags von allen Ansprüchen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen 
entstehen können. Ferner wird der Anbieter von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist 
verpflichtet, den Anbieter nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegenüber Dritten 
zu unterstützen.  
(2) Der Auftraggeber überträgt dem Anbieter sämtliche für die Nutzung der Werbung in Online-Medien aller Art, einschließlich Internet, 
erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfältigung, 
Verbreitung, Übertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem für die 
Durchführung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fällen örtlich unbegrenzt übertragen 
und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.  

11. Gewährleistung des Anbieters 
(1) Der Anbieter gewährleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils üblichen technischen Standard 
entsprechende, bestmögliche 
Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht möglich ist, ein von 
Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die Gewährleistung gilt nicht für unwesentliche Fehler. 
Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere vor, wenn er hervorgerufen wird 
- durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z.B. Browser) oder  
- durch Störung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder 
- durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens  
- durch unvollständige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxys (Zwischenspeichern) oder  
- durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht länger als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn 
der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert. 
Bei einem Ausfall des Ad-Servers über einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer 
zeitgebundenen Festbuchung entfällt die Zahlungspflicht des Auftraggebers für den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Ansprüche sind 
ausgeschlossen. 
(2) Bei ungenügender Wiedergabequalität des Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine 
einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck des Werbemittels beeinträchtigt wurde. Bei Fehlschlagen 
oder Unzumutbarkeit der Ersatzwerbung, hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des 
Auftrags. 
(3) Sind etwaige Mängel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungenügender Veröffentlichung 
keine Ansprüche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht vor Veröffentlichung der 
nächstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist. 
12. Leistungsstörungen 
Fällt die Durchführung eines Auftrags aus Gründen aus, die der Anbieter nicht zu vertreten hat (etwa softwarebedingt oder aus 
anderen technischen Gründen), insbesondere wegen Rechnerausfalls, höherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, 
Störungen aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z.B. anderen Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus 
vergleichbaren Gründen, so wird die Durchführung des Auftrags nach Möglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und 
für den Auftraggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Störung bleibt der Vergütungsanspruch des Anbieters bestehen.  
13. Haftung 
(1)  Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung,  Verschulden bei Vertragsschluss und unerlaubter Handlung 
bestehen nur bei Vorsatz und grober Fahrlässigkeit des Anbieters, seines Vertreters oder Erfüllungsgehilfen. Dies gilt nicht für die 
Haftung für zugesicherte Eigenschaften und für die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten; im letzten Fall ist die Haftung auf 
den vorhersehbaren Schaden beschränkt. Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind bei leichter 
Fahrlässigkeit beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens. 
(2) Bei grober Fahrlässigkeit des einfachen Erfüllungsgehilfen ist die Haftung gegenüber Unternehmern dem Umfang nach auf den 
vorhersehbaren Schaden beschränkt. Die gilt nicht für die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten. 
14. Preisliste 
(1) Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung im Internet veröffentlichte Preisliste. Gegenüber Unternehmen bleibt eine Änderung 
vorbehalten.  
Für vom Anbieter bestätigte Aufträge sind Preisänderungen allerdings nur wirksam, wenn sie vom Anbieter mindestens einen Monat 
vor Veröffentlichung des Werbemittels angekündigt werden. 
Im Falle einer Preiserhöhung steht dem Auftraggeber ein Rücktrittsrecht zu. Das Rücktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen nach 
Erhalt der Mitteilung über die Preiserhöhung ausgeübt werden. 
(2) Nachlässe bestimmen sich nach der jeweils gültigen Preisliste. Werbeagenturen und sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich in 
ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preislisten des jeweiligen Anbieters zu halten.  
15. Zahlungsverzug 
(1) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten berechnet. Der Anbieter kann bei Zahlungsverzug die 
weitere Ausführung des laufenden Auftrags bis zur Zahlung zurückstellen und für die restliche Schaltung Vorauszahlung verlangen.  
(2) Objektiv begründete Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers berechtigen den Anbieter, auch während der Laufzeit des 
Vertrages, das Erscheinen weiterer Werbemittel ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung 
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen. 
16. Kündigung 
Kündigungen von Werbeaufträgen müssen schriftlich oder per E-Mail erfolgen.  
17. Informationspflichten des Anbieters 
Soweit nichts anderes vereinbart ist, obliegt es dem Anbieter, innerhalb von zehn Werktagen nach Ausführung des Auftrags folgende 
Informationen für den Auftraggeber zum Abruf bereitzuhalten: 
- die Zahl der Zugriffe auf das Werbemittel 
- die Ausfallzeit des Ad-Servers, soweit sie eine zusammenhängende Stunde überschreitet. 
18. Datenschutz 
Der Werbeauftrag wird unter Berücksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt.  
19. Erfüllungsort/Gerichtsstand 
Erfüllungsort ist der Sitz des Anbieters. 
Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichem Sondervermögen ist 
bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit Ansprüche des Anbieters nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, 
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Es gilt deutsches Recht.  
Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung 
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich 
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Anbieters vereinbart, wenn der Vertrag schriftlich geschlossen wurde. 
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